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Foretag tappar kontrollen over hur
de representeras nar Al tar over
informationsflodet

Geogiraph bygger infrastruktur for verifierade foretagsfakta — sd att
foretag kan ta ansvar [or den information som ligger till grund for hur Al
beskriver och forstdar dem.

| KORTHET

Geogiraph lanserar eninfrastrukturtjanst som hjalper féretag verifiera och strukturera sina
fakta sa att Al-motorer som ChatGPT, Gemini och Perplexity beskriver dem korrekt. Under
den betalda betan anslét 15 kunder pa en manad - i samtliga fall med styrelse eller ledning
direktinvolverad, vilkket Geogiraph ser som ett tecken pa att fragan flyttar fran
marknadsforing till styrning. Tjdnsten optimerar inte mot enskilda Al-modeller, utan bygger
en verifierad faktagrund som star oberoende avdem.

STOCKHOLM, 11 augusti 2026 - Nar kunder, investerare och kandidater allt oftare
anvander Al for att forsta foretag har en ny informationsrisk uppstatt: vad hander nar Al
beskriver ett foretag utifraninformation som &r felaktig, ofullstandig eller foraldrad - eller

helt utelamnar ett foretagifragor dar det faktiskt &r en etablerad auktoritet?
Det dr den fragan svenska Geogiraph vill losa.

N&rnagon anvander Al for att forsta ett foretag skapas bilden av foretaget utifran
information fran manga olika kallor - ofta utan att féretaget sjalvt ar narvarande for att ratta,

nyansera eller komplettera bilden. Det kan paverka allt fran hur en potentiell kund uppfattar
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foretaget till hur eninvesterare, kandidat, analytiker eller journalist bedémer det.

Geogiraph byggerinfrastrukturen fératt férandra det. Tjansten hjalper féoretag och
organisationer att strukturera, verifiera och géra sin information maskinlasbar - och halla den
uppdaterad dver tid. Informationen granskas av manniskor och styrks med kéllor, sa att Al-
motorer som ChatGPT, Gemini och Perplexity far battre forutsattningar att hitta och anvanda

verifierade fakta om féretaget.

Under den férsta manaden, da Geogiraph gick fran stealth mode till betald beta,
anslot 15 betalande kunder fran Sverige och internationellt - alla beredda att
investera fran dag ett. | samtliga fall har styrelse och/eller ledningsgrupp varit direkt
involveradeiattinitieraintresset, ta dgarskap for fragan och férsta vad Al:s

férandrade informationslandskap innebar fér den egna verksamheten.

Nulamnar Geogiraph betastadiet och lanserar tjansten fullt ut.

"Vi tror inte atl ndsta steg dr att kortsiktigt optimera for AI-motorerna genom att tro
att vi kan forsta deras algoritmer, utan genom att forsta vad som gor dem
framgangsrika. AI-labb som OpenAl Google och Anthropic konkurrerar i grunden om
en sak: att vara de ménniskor litar mest pd for att fa korrekt information. Ar de inte
trovdrdiga blir de heller inte over tid ett naturligt val. Att forsoka gda emot den
utvecklingen med hacks och manipulation dr ddirfor fel vig. Foretag kan inte
kontrollera vad en modell siger. De kan kontrollera sina egna fakta: att de dar
korrekta, verifierade och maskinlisbara. Det dr den insikten vi byggde Geogiraph

kring fran borjan."

— ERIK BERGQVIST, CO-FOUNDER, GEOGIRAPH

Fran marknadsforing och

varuméirkessynlighet till foretagsidentitet

Som Erik Bergqvist konstaterar ovan kan ett féretag inte kontrolleravad en modell sdger -
bara sina egna fakta. Det ar darfér fraganinte stannar hos marknadsavdelningen, utan bliren

frdga om styrning: utan trovardig information om vad féretaget faktiskt ar och star for férlorar
det den grund allt annat vilar pa.
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Marknadsavdelningen ansvarar fér hur varumarket kommunicerar och syns. Styrelse och
ledning ansvarar for foretaget som helhet - vad det ar, vad det star fér och att det finns

kontroll 6ver deninformation som representerar organisationen.

Nar Al bliren allt viktigare mellanhand mellan féretag och omvarld racker det darférinte
langre att ha kontroll dver sitt varumarke. Foretag behdver ocksa ha kontroll Gver den
verifierade information som representerardem - och det ar precis darfér styrelser och

ledningsgrupper varit direkt involverade fran start i samtliga fall Geogiraph sett hittills.

Ett steg bortom SEO, GEO och AIO

| takt med att Al blivit en ny vagin tillinformation om féretag har en ny marknad vuxit fram
kring hur féretag ska paverka vad Al visar och sdger om dem. GEO och AlO byggeri stor
utstrdckning vidare pa sammalogik som SEO: att férsdka férsta hur en extern teknik fungerar

och sedan anpassa foretagets innehall efter den for att fa ett 6nskat resultat.
Geogiraph vinder pa den logiken.

| stallet for att forsdka paverka modellen utgar Geogiraph fran féretaget sjalvt: vilka fakta om
féretaget arverifierade - och hur goérvidem begripliga och tillgangliga fér maskiner? Det
innebaringen optimering mot en specifik modell, ingenjakt pa enskilda rankingfaktorer och

ingen manipulation av Al:s svar.

Verifierade fakta star pa egnaben, oavsett vilkken modell eller vilket gréanssnitt som
anvands. Om ett foretag faktiskt ar bast inom sitt omrade ska det inte behdva manipulera
Al fératt synas - och en konkurrent ska inte kunna manipulera bort det genom att

paverkainformationsunderlaget.

"Nér Geogiraph kom till mig med visionen att hjilpa foretag ta ansvar [or den
information som representerar dem i Al var det en sjilvklarhet att tacka ja. Ingen
sprakmodell kan lova ett foretag kontroll over sitt svar. Det enda ett foretag kan
kontrollera dr sina egna fakta — att de dr korrekta, verifierade och mojliga [or
maskiner att forstd. Det dr en mycket mer hallbar utgangspunkt én att forsoka

pdaverka modellen.”

— SANDRA MICKWITZ, COMPUTATIONAL LINGUIST & Al ADVISOR, GEOGIRAPH
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Om Geogiraph

Geogiraph aren svensk infrastrukturtjanst med initialt fokus pa den europeiska
marknaden. Bolaget byggerinfrastrukturen for verifierade foretagsfakta - sa att Al-
motorer kan forsta foretag utifran information som féretagen sjalva kan verifiera

som korrekt.

Geogiraphs mission ar att 6verbrygga gapet mellan organisationers verifierade fakta och
vad Al faktiskt sdger - genom att bygga en struktur av verifierade fakta som bade
manniskor och Al kan lita pa.

Geogiraph grundades av Erik Bergqvist, Benjamin von Ahn och Josefin Westergren - tre
grundare med 6ver 25 ars samlad erfarenhet fran LinkedIn, och dnnu langre erfarenhet av
att arbeta med féretag och organisationer éver hela varlden. De var med och byggde
upp LinkedIns nordiska verksamhet fran grunden och sag pa nara hall hur ett av varldens
storsta professionella natverk vilade pa en enda sak: fértroende. Den erfarenheten ar

fundamentet fér Geogiraph.
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